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Pubblicita, noai grandl budget
Serve soltanto ]'agenzia giusta

di Nino SALEMME*

M: addolora vedere imprese campane

rivolgersi ad agenzie di comunica-
zione cﬁ Roma o Milano. Mi rﬂ‘iplﬂﬂﬁ sul
hé mi accorga che in una citta

ualma Da un 1ato

.-'. e pm’ mtervent'i spuradmi
‘o le agenzie (e gli studi grafici o

le stamperie che si spacciano per agen-

zie) assecondano i clienti con lavori che

sacrificano la qualita'm nome del "dio
seonto’, Gli impr i campani sono
brmsmmj nell qﬂestwni finanziarie.
planifi

zione; forsa perc

hanno la volonta di costruire 1denta£ﬁ.

aziendali che resistano al tempo e alle
mode. Tl gioco & tutto li. Nel comprend:
re che azxendﬂ ha:una sua zdentu.a

zienda e le pmsnne Dalla rxspasLa efl_la
telefonista al marchio, 'azienda esprime
i suai valori t.omunwaada

Fare buona comunicaziong non sempre si-

gnifica destinare budget consistenti per
apparir

e sumanifesti, in televisione o sul
la carta stampata, In altre parole il miot-
to “mi faccio notare perché grido pin for—
te" serve selo a stancarg il des linatario dei
megsageie o dirottarlo su marche che cu-

a' oh 1a comunicazione

rano meg]io la comunicazione:

Un'azienda che mostra la sua identitd &

comie una persona che si presenta alle al-

tre persone con il suo modo di vestire, di

parlare, di relazionarsi. Ancif:este'-' mai a
un colloquiodi lavore in banca ve;

t-shirt macchiata e jeans sdruciti? E allo
stadio vestiti in smoking con il cappello
a2 cilindro? Sicuramente no; a meno che
non siate malati di esablzmmsma Si dice

che il commercialista sia per I'imprendi-
tore come il prete per il peccatore. A lui
wanno riferiti i segreti altrimenti incon-
;fessabﬂi_ Il pubbhcltana‘ al contrario, &
 pettegola cui raccontare i propri fai
si &e et queﬂi che si vogliono rendere

gliere l'agenzia giusta significa
individuare qualcuno che racconti 1e yi-
«cende aziendali nel miglior modo possi-

‘bile, senza promesse che l'azienda non
poisa mantenere.
‘La buona comunicazione non & fatta selo
di grandi pubblicitari e di budget multi-
‘milionari ma anche di agenzie piccole &
agili, che si dedicano con impegno a ugm
lorocliente, piccolo o grande che sia. L'in-
telligenza dell imprenditore sta nel cont-
prendere la differenza fra chi & ancorato
a snhamz di comunicazione desueta e ¢hi,
ece, 51 aggiorna ed # capace di rein-
tetrﬁ1 tare il pemsmrn aztendale in termi-
immagine. E' I'era del pensiero tra-
sversale. Chi non & abittato a schemi di
petisiera agili e rinnovahili soccombe: Vo-
gliamo vivere?
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